
Den Bio-Markt 
ethisch und gesellschaftlich neu denken. 

Mit welcher inneren Haltung?
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Bio-Produkte sind
moralische Produkte geladen
mit Werteversprechen

(nicht moralinsauer, keine
bittersüßen Pillen, sondern
intrinsisch, vom Prozess her 
ethisch gut: erfüllt von anderem
Spirit, der den Genuss fördert)



Bio-Produkte sollen
gesellschaftliche
Erwartungen erfüllen: an 
Qualität, Gesundheit, 
Klimaschutz, 
Enkeltauglichkeit, u.v.m.



Diese Erwartungen stellen
ein ganzheitliches
Versprechen dar: vom
Acker (dem Stall, 
Gewächshaus, 
Obstbauplantage, 
Weinberg oder aus dem 
Meer) kommt nur das 
Allerbeste auf den Tisch



Dieses Versprechen ist
nur mit Haltung über alle 
Kettenglieder zu erfüllen: 
Fürsorge (care) und 
lebendige Verbundenheit
(kinship) sind die beiden
wichtigsten Haltungen



Haltung ist kein
Zeigefinger, sondern
Umsetzung innerer
Vermögen und 
Fähigkeiten (IDGs) zu 
Gunsten eines
lustvolleren (moralisch
erleichterten), leichteren
öko-sozialen Fußabdruck
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